Klasyfikacja badan
marketingowych



Rodzaje badan marketingowych

» Badania wtorne ( zza biurka ) - desk
research - to badania, ktdre mozna
przeprowadzic przy pomocy informacji juz
istniejacych.

» Badania pierwotne ( terenowe ) - field
research - polegaja na gromadzeniu
informacji w terenie, informacje te sa
gromadzone po raz pierwszy w celu
znalezienia odpowiedzi na specyficzny
problem badawczy.




Rodzaje badan marketingowych cd.

» Badania ilosciowe - to badania, ktorych
zgromadzone dane mozna poddac obrdobce
statystycznej; prowadzone sg na stosunkowo
duzych reprezentatywnych prdobach, przy
wykorzystaniu odpowiednich narzedzi
badawczych. Wyniki z badan ilosciowych
mozna uogolniac na cata badana populacje.




Rodzaje badan marketingowych cd.

» Badania jakoSciowe - polegaja na zbieraniu
informacji dotyczacych zachowan nabywcow,
ich postaw, motywow i preferencji.
Prowadzone sa na niewielkich i
niereprezentatywnych probach badawczych,
zwykle stanowia uzupetnienie badan
iloSciowych.




