Public relations I sponsoring



Public relations

Forma komunikacji kierownictwa
organizacji, ktdrej celem jest oddziatywanie
na odczucia lub przekonania klientow,
potencjalnych klientdw, akcjonariuszy,
dostawcow, pracownikow i innych grup
docelowych, dotyczgce organizacji, je]
oroduktdw lub ustug.



Narzedzia public relations

Informacje prasowe na temat produktu;

Informacje prasowe zawierajgce oswiadczenia
zarzgdu;

Prasowe artykuty tematyczne;
Teczka prasowa,;

Wydarzenia specjalne;
Wycieczki do firmy;

Media tours;

Wywiady;

Konferencje prasowe;



Narzedzia public relations

Targi, wystawy | pokazy branzowe;
Seminaria prasowe;

Sniadania lub obiady dla medidw;
Biuletyny:;

Tasmy wideo, ptyty i informacje prasowe na nich
zawarte;

Pozyskanie osobistosci;
Wsparcie dla produktu;
Sponsoring;

Marketing spoteczny.



